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Como utilizar esta circular

Compruebe si su compafiia esta
afectada por el tépico analizado

Haga copias de este documento y
envielas a las personas de su em-
presa que puedan estar interesadas

Analice la seccién “Acciones a
realizar” y péngase en contacto con
un especialista si considera que
deben ser aplicadas a su empresa

Guarde esta circular en una carpeta
donde pueda localizarla en el caso
de que se produzca una situacion
relacionada con esta materia

Landwell e-business local

Si quiere entrar en contacto con el
departamento de e-Business de
Landwell en Espafia, puede dirigirse
a las siguientes personas.

BARCELONA

Judit Barnola

Diagonal 640 - 08037 BARCELONA
Teléfono: 932532509

Fax: 932537100

E-mail

judit.barnola@es.pwcglobal.com
MADRID

Carlos Rodriguez Sau

P° Castellana, 53 — 28046 MADRID
Teléfono: 915684325

Fax: 915684114

E-mail

carlos.rodriguez.sau@es.pwcglobal.com
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Compras publicas por Internet

El esfuerzo que estan realizando las Administraciones Publicas para acercarse al ciudadano
hace que se plantee, como meta final, la posibilidad de que esta relacion sea bidireccional, es
decir, que la Administracion pueda dirigirse al ciudadano por medios telematicos de la misma
manera que el ciudadano puede utilizarlos para dirigirse a la Administracion.

Esta ultima modalidad de comu-
nicacion ha sido experimentada
con éxito en diversos supuestos,
cuyo méaximo exponente han
sido las declaraciones telemati-
cas de impuestos, tanto de per-
sonas fisicas como juridicas.
Pero el reto principal lo constitu-
ye la actuacion de la Administra-
cion como comprador publico,
actuando como adquirente en
una plataforma B2B, o plantean-
do un concurso publico on line
en el que se aplicara el régimen
juridico que regula la contrata-
cion con las AAPP.

El papel de la Administracién en
el B2B no plantea mayor proble-
ma que el de la capacidad admi-
nistrativa del érgano que ordena
la compra y concretamente, de
la persona fisica que participa en
la transaccion electronica. Por
otro lado puede producirse un
conflicto entre las condiciones
generales de contratacion de la
plataforma de comercio electro-
nico a la que accede la Adminis-
tracién adquirente y las normas
que dicha Administracién pueda
haber desarrollado en esta mate-
ria.

Caso distinto es el de las dife-
rentes modalidades de compra
publica previstas en el Texto
Refundido de la Ley de Contra-
tos de las Administraciones Pu-

blicas. En estos supuestos hay
que tener en cuenta las distintas
fases de pliego, oferta, adjudica-
cién y formalizacion del contrato
administrativo, para comprobar
como puede integrarse el uso de
técnicas y medios electrénicos,
informaticos y telematicos. Aun-
que dicha ley no prevé dicha
posibilidad en su texto, tampoco
impide gue se utilicen soportes
de comunicacion distintos al pa-
pel.

La adaptacion del proceso de
licitacién publica conllevara las
siguientes acciones:

1. Inclusién en los pliegos
de contratacién de la posibi-
lidad de utilizar medios tele-
maticos para la presenta-
cién de los distintos docu-
mentos que exige laley y el
canal para llevarlo a cabo.
2. Aplicacion de un sistema
que permita la estampacion
de la fecha en el documen-
to electrénico presentado.
3. La presentacion electro-
nica de las garantias por
parte de los interesados.

4. La presentacion electro-
nica de los documentos que
acrediten la personalidad
juridica y la calificacion de
la empresa y la presenta-
cién de las garantias exigi-
das.

El Real Decreto 263/1996 habili-
ta a la Administracion para el
uso de técnicas electronicas,
informaticas y telematicas en
sus relaciones con los ciudada-
nos y exige que se cumplan las
garantias de autenticidad, confi-
dencialidad, integridad, disponi-
bilidad y conservacion de la
informacion.

La mision de velar por el cumpli-
miento de dichas garantias co-
rresponde, principalmente, a la
Fabrica Nacional de Moneda y
Timbre (FNMT) cuya funcién, en
esta materia, viene regulada por
el Real Decreto 1290/1999, de
23 de julio.

Sus principales funciones son:

1. Acreditar la identidad del
emisor y del receptor de la
comunicacion, asi como la
autenticidad de su volun-
tad.

2. Garantizar la integridad
y conservacion del conteni-
do del documento en su
emision y recepcion.

3. Acreditar la presenta-
cién o la recepcion por el
destinatario, de notificacio-
nes, comunicaciones o
documentos.

Acciones a realizar

1. Si su empresa dispone de una
plataforma de comercio electro-
nico, incluya en las Condiciones
Generales de Contratacion una
clausula que prevea el supuesto
de que el adquirente sea una
Administracién Publica.

2. En la medida de lo posible,
compruebe la capacidad juridica
del funcionario que realiza un
pedido a través de Internet, en
representacion de una Adminis-
tracion Publica.

3. En el caso de presentarse a

un concurso publico, compruebe
si en los pliegos de condiciones
se ha previsto la posibilidad de
presentar las ofertas, garantias y
documentos a través de medios
informaticos, electronicos o tele-
maticos.




